
РЕКЛАМНЫЙ ДОЗОР.
СОЮЗ РАДИО И ИНТЕРНЕТА.

ООО «МГЛР»



РАДИО vs ИНТЕРНЕТ.
ОСНОВНЫЕ КРИТЕРИИ ДЛЯ РЕКЛАМОДАТЕЛЯ.

• ПОРТРЕТ АУДИТОРИИ. СХОЖЕСТЬ И РАЗНИЦА ДАННЫХ.


• КОЛИЧЕСТВО АУДИТОРИИ. ДОСТОВЕРНОСТЬ ЗАМЕРОВ.


• ВАЛЮТА РЕКЛАМЫ. КАК СРАВНИТЬ СТОИМОСТЬ?


• РЕКЛАМНЫЙ ШУМ. ГДЕ НИЖЕ?


• ВЫХОДЫ И ПОКАЗЫ. КАК СЧИТАЮТ? В ЧЕМ РАЗНИЦА?


• ЭКСПЕРИМЕНТ «РАДИО+ИНТЕРНЕТ»



ПОРТРЕТ И КОЛИЧЕСТВО АУДИТОРИИ.
СХОЖЕСТЬ И РАЗНИЦА ДАННЫХ.

• МЕТОД ОПРОСА


• РЕЙТИНГ УЗНАВАЕМОСТИ


• ИНЕРТНОСТЬ ИЗМЕРЕНИЙ


• МАЛО АЛЬТЕРНАТИВНЫХ ИЗМЕРЕНИЙ


• НЕ ИСПОЛЬЗУЕТСЯ ТЕХНИЧЕСКИЙ ЗАМЕР


• ДОСТУП К ИЗМЕРЕНИЯМ ПЛАТНЫЙ

РАДИО



ПОРТРЕТ И КОЛИЧЕСТВО АУДИТОРИИ.
СХОЖЕСТЬ И РАЗНИЦА ДАННЫХ.

• МЕТОД СБОРА ПРЕДПОЧТЕНИЙ


• РЕЙТИНГ ИНТЕРЕСОВ


• НАКАПЛИВАЕМАЯ ИНЕРТНОСТЬ


• МАЛО АЛЬТЕРНАТИВНЫХ ИЗМЕРЕНИЙ


• ИСПОЛЬЗУЕТСЯ АЛГОРИТМ


• ДОСТУП К ИЗМЕРЕНИЯМ ПЛАТНЫЙ

ИНТЕРНЕТ



ПОРТРЕТ И КОЛИЧЕСТВО АУДИТОРИИ.
СХОЖЕСТЬ И РАЗНИЦА ДАННЫХ.

• ВЛИЯНИЕ ЧЕЛОВЕЧЕСКОГО ФАКТОРА НА ПОЛУЧАЕМЫЕ ДАННЫЕ


• ИТОГИ ЗАМЕРОВ - ВСЕГДА ИНТЕРПРЕТАЦИЯ


• ВСЕ ПОЛУЧАЕМЫЕ ИЗМЕРЕНИЯ - КОСВЕННЫЕ


• ОБЪЕДИНИВ РАЗНЫЕ ПОДХОДЫ К ЗАМЕРАМ ДОБЬЕМСЯ СИНЕРГИИ

ВЫВОДЫ



РЕКЛАМНЫЙ ДОЗОР.
СОЮЗ РАДИО И ИНТЕРНЕТА.



ВАЛЮТА РЕКЛАМЫ.
КАК СРАВНИТЬ СТОИМОСТЬ?

• ОСНОВНАЯ ВАЛЮТА - СРТ (стоимость тысячи контактов). 

РАДИО

ИНТЕРНЕТ
• ОСНОВНАЯ ВАЛЮТА - еСРМ (стоимость тысячи показов).

НЕ УЧИТЫВАЕТ СКОЛЬКО РАЗ УСЛЫШАЛ РЕКЛАМУ ОДИН И ТОТ ЖЕ ЧЕЛОВЕК 

НЕ УЧИТЫВАЕТ КОЛИЧЕСТВО БАННЕРНЫХ МЕСТ НА ОДНОМ МОНИТОРЕ 



ВАЛЮТА РЕКЛАМЫ.
КАК СРАВНИТЬ СТОИМОСТЬ?

ВЫВОДЫ

• СТОИМОСТЬ ВАЛЮТЫ В ОБОИХ СЛУЧАЯХ ЗАВИСИТ ОТ СОСТОЯНИЯ 
РЫНКА РЕКЛАМЫ, ЛУЧШЕГО МЕСТА ДЛЯ РЕКЛАМЫ НА НОСИТЕЛЕ, 
СЕЗОНА, ВОСТРЕБОВАННОСТИ РЕКЛАМНОГО НОСИТЕЛЯ, 
ПОЛЬЗОВАТЕЛЬСКОГО ОПЫТА И ПРОЧИХ КРИТЕРИЕВ. СТОИМОСТЬ В 
ОБОИХ СЛУЧАЯХ ЗАВИСИТ ТОЛЬКО ОТ СПРОСА НА РЕКЛАМУ.


• С ПОМОЩЬЮ СТОИМОСТИ ВАЛЮТ НА РАДИО И В ИНТЕРНЕТЕ 
МОЖНО ДОБИВАТЬСЯ НУЖНОГО БАЛАНСА ПРИ РАСПРЕДЕЛЕНИИ 
РЕКЛАМНОГО БЮДЖЕТА.



РЕКЛАМНЫЙ ДОЗОР.
СОЮЗ РАДИО И ИНТЕРНЕТА.



РЕКЛАМНЫЙ ШУМ.
ГДЕ НИЖЕ?

• РЕГУЛИРУЕТСЯ ЗАКОНОМ «О РЕКЛАМЕ РФ»


• МОЖНО СНИЗИТЬ ПЛАНИРОВАНИЕМ


• ПРОСТО ПОДОБРАТЬ РС С НИЗКИМ ШУМОМ

РАДИО



РЕКЛАМНЫЙ ШУМ.
ГДЕ НИЖЕ?

• НЕ РЕГУЛИРУЕТСЯ ЗАКОНОМ


• ЗАВИСИТ ОТ ПОЛЬЗОВАТЕЛЬСКОГО ОПЫТА


• МОЖНО СНИЗИТЬ ПЛАНИРОВАНИЕМ


• СЛОЖНО РАССЧИТАТЬ И КОНТРОЛИРОВАТЬ

ИНТЕРНЕТ



ВЫХОДЫ И ПОКАЗЫ.
КАК СЧИТАЮТ? В ЧЕМ РАЗНИЦА?

• ВЫХОДЫ ЗАСЧИТЫВАЮТСЯ ТЕ, ЧТО ВЫШЛИ 
В ЭФИР.


• ВЫХОДЫ СООТВЕТСТВУЮТ МЕДИАПЛАНУ.


• КУПИЛ = ПОЛУЧИЛ

РАДИО: ВЫХОДЫ



ВЫХОДЫ И ПОКАЗЫ.
КАК СЧИТАЮТ? В ЧЕМ РАЗНИЦА?

• ТРИ МЕТОДА ПОДСЧЕТА ПОКАЗОВ


• ПОКАЗЫ СВЯЗАНЫ С АУКЦИОНОМ


• ПОКАЗЫ СВЯЗАНЫ С ВОДОПАДОМ

ИНТЕРНЕТ: ПОКАЗЫ



РЕКЛАМНЫЙ ДОЗОР.
СОЮЗ РАДИО И ИНТЕРНЕТА.



ЭКСПЕРИМЕНТ.
ПРОВЕРЯЕМ ТЕОРИЮ НА ПРАКТИКЕ.

• ПОИСК РЕКЛАМОДАТЕЛЯ. ВЫРАБОТКА КРИТЕРИЕВ.


• УЧАСТИЕ В ПРОЕКТЕ ПРИГЛАШЕННЫХ ОПЫТНЫХ МАРКЕТОЛОГОВ


• ВЫРАБОТКА ЗАДАЧ РК ДЛЯ ЭКСПЕРИМЕНТА


• РАЗРАБОТКА МЕДИАПЛАНА И РОЛИКОВ ДЛЯ ЭКСПЕРИМЕНТА


• АДАПТИРОВАНИЕ САЙТА ПОД ЭКСПЕРИМЕНТ


• ЗАПУСК РК НА РАДИО, МОНИТОРИНГ СЧЕТЧИКОВ


• ПОДВЕДЕНИЕ ИТОГОВ

ШАГИ



ЭКСПЕРИМЕНТ.
ВЫБОР РЕКЛАМОДАТЕЛЯ.

• НЕТ ИЛИ МАЛО РЕКЛАМЫ НА РАДИО


• РАСПРОСТРАНЕННАЯ УСЛУГА ИЛИ ПРОДУКТ


• БЮДЖЕТ ОКОЛО 25-30 ТЫС.РУБЛЕЙ


• «ЖИВОЙ» САЙТ ИЛИ СОЦСЕТИ


• СЕКТОРА: УСЛУГИ, МЕДИЦИНА, ДОСТАВКА, 
БЬЮТИ ИНДУСТРИЯ, АВТОУСЛУГИ, ОБУВЬ И 
ОДЕЖДА

КРИТЕРИИ



ЭКСПЕРИМЕНТ.
ПРИГЛАШЕННЫЕ В ПРОЕКТ МАРКЕТОЛОГИ.



ЭКСПЕРИМЕНТ.
ВЫРАБОТКА ЗАДАЧ РК ДЛЯ ЭКСПЕРИМЕНТА.

• «ПРИВЕСТИ» АУДИТОРИЮ ВЫБРАННЫХ РАДИОСТАНЦИЙ НА САЙТ.


• ПРИВЛЕЧЬ ВНИМАНИЕ ПОСЕТИТЕЛЕЙ САЙТА К УСЛУГЕ 
«КОМПЬЮТЕРНАЯ ТОМОГРАФИЯ». 


• СОПОСТАВИТЬ РЕКЛАМНЫЕ БЮДЖЕТЫ ИНТЕРНЕТА И РАДИО.

ЗАДАЧИ



ЭКСПЕРИМЕНТ.
РАЗРАБОТКА МЕДИАПЛАНА И РОЛИКОВ. 

• ПО НАКОПЛЕННЫМ УСПЕШНЫМ КЕЙСАМ 
ОПРЕДЕЛИЛИ ВРЕМЯ ТРАНСЛЯЦИЙ 
РОЛИКОВ С АНАЛОГИЧНЫМИ УСЛУГАМИ.


• СОЗДАЛИ САЙТ-ТЕСТ И ПО ЕГО МЕТРИКЕ 
ОПРЕДЕЛИЛИ НАИБОЛЕЕ УДАЧНОЕ ВРЕМЯ 
ДЛЯ ИНТЕРНЕТ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ.


• ВЫБРАЛИ ОБЩИЕ ПРОМЕЖУТКИ ВРЕМЕНИ 
ДЛЯ РАДИО И ИНТЕРНЕТ АУДИТОРИИ. 


• РАСПРЕДЕЛИЛИ ВЫХОДЫ.

РАЗРАБОТКА МЕДИАПЛАНА



ЭКСПЕРИМЕНТ.
РАЗРАБОТКА МЕДИАПЛАНА И РОЛИКОВ. 

• ДЛЯ ЭКСПЕРИМЕНТА СДЕЛАЛИ ДВА РОЛИКА 
ЧТОБЫ ОЦЕНИТЬ НАИБОЛЕЕ ТОЧНО, ЧТО 
«ЗАЦЕПИТ» РАДИОСЛУШАТЕЛЯ - БРЕНД ИЛИ 
УСЛУГА.


• ПОДБОРОМ СЛОВ В ПОИСКОВИКЕ ВЫБРАЛИ 
НАИБОЛЕЕ БЛИЗКИЕ ФРАЗЫ К ТЕМ, 
КОТОРЫМИ ПОЛЬЗУЮТСЯ ПРИ ПОИСКЕ 
РЕКЛАМИРУЕМОЙ В ЭКСПЕРИМЕНТЕ 
УСЛУГИ.

РАЗРАБОТКА РОЛИКОВ



ЭКСПЕРИМЕНТ.
АДАПТИРОВАНИЕ САЙТА ПОД ЭКСПЕРИМЕНТ. 

• ПРИ ПОПАДАНИИ НА САЙТ СРАЗУ 
ПОПАДАЕМ НА УСЛУГУ КТ.


• ПОДКЛЮЧИЛИ СЧЕТЧИКИ


• УБРАЛИ ИНТЕРНЕТ-РЕКЛАМУ

СОКРАЩАЕМ ДЕЙСТВИЯ



ЭКСПЕРИМЕНТ.
ЧТО В ИТОГЕ ПОЛУЧИЛИ. 



ЭКСПЕРИМЕНТ.
ЧТО В ИТОГЕ ПОЛУЧИЛИ. 



ЭКСПЕРИМЕНТ.
ЧТО В ИТОГЕ ПОЛУЧИЛИ. 



ЭКСПЕРИМЕНТ.
ЧТО В ИТОГЕ ПОЛУЧИЛИ. 



ЭКСПЕРИМЕНТ.
ЧТО В ИТОГЕ ПОЛУЧИЛИ. 



РЕКЛАМНЫЙ ДОЗОР.
СОЮЗ РАДИО И ИНТЕРНЕТА.


